SEGOB ESTRATEGIA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA
SECRETARIA DE GOBERAGIGN EL EJERCICIO FISCAL 2024 L) Norurvinan bz comumicacion

DIRECCION GENERAL DE

Casa de Moneda de México

Dependencia o Entidad:l

Naturaleza Juridica:

Organismo Descentralizado

Cabeza de sector:

Secretaria de Hacienda y Crédito Publico

Fecha de elaboracion:

08 de enero de 2024

Misién:

IAcuiiar y comercializar monedas y medallas, a través de procesos que cumplan con estandares de calidad para Banco de México e instituciones publicas y privadas, nacionales e internacionales, basadas en la experiencia y responsabilidad de quienes la integran.

Vision:

Ser una entidad reconocida por su alta eficiencia, por la calidad e innovacién sus productos en un ambiente colaborativo basado en la experiencia, capacidad y valores del personal que integra.

Objetivo Institucional:

Acufiar historia forjando futuro

Objetivo de la estrategia de comunicacion:

Posicionamiento de productos comerciales
Posicionamiento del Museo Numismatico Nacional

Posicionar a Casa de Moneda de México como parte de la historia y presente de México, por su trayectoria, arte y calidad Posicionamiento de Casa de Moneda de México

Entorno del mercado Metas generales Temas especificos de promocion y publicidad y/o ventajas competitivas
En un entorno cada vez mas digital y globalizado la ciudadania busca Se considera consolidar el posicionamiento de Casa de Moneda con un aumento en | Posicionamiento de Casa de Moneda de México
1.- | certidumbre econémica y social. Las Casas de Moneda alrededor del el alcance de Casa de Moneda de México del 20% y un impacto con recordacién del | Posicionamiento de productos comerciales

mundo estan buscando maneras de innovar y estar presentes en lavida | 30% Posicionamiento del Museo Numismaético Nacional

ciudadana.
MEDIOS ELECTRONICOS 2.300,00 ESTUDIOS 165,00
MEDIOS IMPRESOS 1.600,00 DISENO, PRODUCCION, POST-PRODUCCION 600,00
MEDIOS COMPLEMENTARIOS 1.333,99 TOTAL 5.998,99

Wilhem Friedrich Hagelsieb Garza

Nombre y firma del titular de comunicacion social de la coordinadora sectorial

Guillermo R. Vargas Vidales

Nombre y firma del titular de mercadotecnia de la dependencia/entidad




PROGRAMA ANUAL DE PROMOCION Y PUBLICIDAD PARA EL EJERCICIO FISCAL 2024

Dependencia o Entidad: I

Casa de Moneda de México

Fecha de elaboracion:

08 de enero de 2024

miles de pesos /
.V.A. incluido

Presupuesto anual de la dependencia o entidad destinado a la partida 36201:

| 5.998,99]

Nombre de la campafia:
Versioén(es):

Tema especifico y/o ventaja
competitiva:

Meta a alcanzar:

Objetivo de comunicacion:

Coemisor:

CAMPANA 1

Datos generales

ACUMULADO EN CAMPARAS:

5.998,99

Medios a utilizar

Recursos
programados por tipo
medio

Tlem POS com

IPobIacic’)n objetivo:

Posicionamiento Casa de Moneda de México Televisoras 0.00
Casa de Moneda de México presente en tus manso Radiodifusoras 0,00
Posicionamiento de Casa de Moneda de México Cine 0.00
Posicionamiento de productos comerciales .
Posicionamiento del Museo Numismético Nacional Diarios Editados en el D.F. 300,00
Diarios Editados en los Estados 0,00
0 . .
1%[;/Daumento del 20% en los impactos por redes sociales y un aumento en ventas del Diarios Editados en el Extranjero 0,00
Difusion sobre el quehacer y la historia de la Entidad, se busca generar que la marca de Revistas 300,00
Casa d_e Moneda C!e México se sitie en Iq mente,c!el cnudada,no_. o _ Medios Complementarios 500,00
Los indicadores principales se consideraran el trafico en la pagina oficial de la Entidad y
redes sociales; en donde, de acuerdo con las tendencias de afios anteriores, se espera Medios Digitales 700,00
observar un incremento.
Pre-Estudios 0,00
Post-Estudios 165,00
HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Y RURAL Disefio 0,00
0A12, 13A 18, 19A 24, 25A 34, 35A 44, 45 A 64, 66 O MAS ANOS Produccion 600,00
NSE: AB, C+, C, D+, D, E Preproduccion 0,00
Post-produccion 0,00
s Rews Copiaco

1 03 de junio de 2024 al 31 de diciembre de 2024

Wilhem Friedrich Hagelsieb Garza

Presupuesto asignado a la campafa:

2.565,00

Porcentaje que representa la campafia
de la partida 36201:

42,76 %

Guillermo R. Vargas Vidales

Nombre y firma del titular de comunicacion social de la coordinadora sectorial

Nombre y firma del titular de mercadotecnia de la dependencia/entidad



Datos generales

Medios a utilizar

Nombre de la campafia:
Versioén(es):
Tema especifico y/o ventaja

competitiva:

Meta a alcanzar:

Objetivo de comunicacién:

Coemisor:

Posicionamiento de Productos Comerciales

. . Recursos
Tiempos comerciales .
programados por tipo
™ medio
Radio

IPobIacién objetivo:

Televisoras 0,00
Museo Numismatico Nacional historia a tu alcance Radiodifusoras 600,00
Posicionamiento de Casa de Moneda de México Cine 0.00
Posicionamiento de productos comerciales !
Posicionamiento del Museo Numismatico Nacional Diarios Editados en el D.F. 700,00

Diarios Editados en los Estados 0,00
Un aumento del 20% en los impactos por redes sociales y un aumento en ventas del Diarios Editados en el Extranjero 0.00
15% !
Difusién sobre el quehacer y la historia de la Entidad, se busca generar que la marca de Revistas 300,00
Casa de Moneda de México se sitlie en la mente del ciudadano. Medios Complementarios 333.00
Los indicadores principales se consideraran el trafico en la pagina oficial de la Entidad y .
redes sociales; en donde, de acuerdo con las tendencias de afios anteriores, se espera Medios Digitales 700,00
observar un incremento.

Pre-Estudios 0,00

Post-Estudios 0,00
HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Y RURAL Disefio 0,00
0A12, 13A 18, 19 A 24, 25A 34, 35A 44, 45 A 64, 66 O MAS ANOS Produccion 0,00
NSE: AB, C+, C, D+, D, E Preproduccion 0,00

Post-produccion 0,00
e eew Copiado

1 03 de junio de 2024 al 31 de diciembre de 2024

Wilhem Friedrich Hagelsieb Garza

Presupuesto asignado a la campafa: 2.633,00

Porcentaje que representa la campafia
de la partida 36201: 43,89%

Guillermo R. Vargas Vidales

Nombre y firma del titular de comunicacion social de la coordinadora sectorial

Nombre y firma del titular de mercadotecnia de la dependencia/entidad




Datos generales

Medios a utilizar

Nombre de la campafia:
Versioén(es):
Tema especifico y/o ventaja

competitiva:

Meta a alcanzar:

Objetivo de comunicacién:

Coemisor:

Posicionamiento del Museo Numismatico Nacional

. . Recursos
Tiempos comerciales .
programados por tipo
™ medio
Radio

IPobIacién objetivo:

Televisoras 0,00
Museo Numismatico Nacional el valor de tu historia Radiodifusoras 300,00
Posicionamiento de Casa de Moneda de México Cine 0.00
Posicionamiento de productos comerciales !
Posicionamiento del Museo Numismatico Nacional Diarios Editados en el D.F. 0,00
Diarios Editados en los Estados 0,00
0 . : -
Un aumentp dell _ZOA: en_Ios impactos por redes sociales y un aumento en las visitas al Diarios Editados en el Extranjero 0.00
Museo numismético Nacional del 15%
Difusién sobre el quehacer y la historia de la Entidad, se busca generar que la marca de Revistas 0,00
Casa dg Moneda dp México se sitie en Ia, mente,c?el cnudadapc_;. N _ Medios Complementarios 500,99
Los indicadores principales se consideraran el trafico en la pagina oficial de la Entidad y
redes sociales; en donde, de acuerdo con las tendencias de afios anteriores, se espera Medios Digitales 0,00
observar un incremento.
Pre-Estudios 0,00
Post-Estudios 0,00
HOMBRES Y MUJERES POBLACION: URBANA Y RURAL Disefio 0,00
0A12, 13A 18, 19A 24, 25A 34, 35A 44, 45A 64, 66 O MAS AROS Produccion 0,00
NSE: AB, C+, C, D+, D, E Preproduccion 0,00
Post-produccion 0,00
e eew Copiado

1 03 de junio de 2024 al 31 de diciembre de 2024

Wilhem Friedrich Hagelsieb Garza

Presupuesto asignado a la campafa: 800,99

Porcentaje que representa la campafia
de la partida 36201: 13,35%

Guillermo R. Vargas Vidales

Nombre y firma del titular de comunicacion social de la coordinadora sectorial

Nombre y firma del titular de mercadotecnia de la dependencia/entidad




